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€. 10. Meavnuk
Hauionanvuuii asiayiiinuii ynieepcumem, Kuie

DU PANIER AU GHARIOT

MenbHuk €. 0. Big koluvka [0 Bi3ka

Crartra npucsBsiHeHa npobiemi 3MiH, ki BigOynucs y Kyrii-
BeJIbHUX 3BUYKax ¢ppaHuy3iB. BigibpaHo AnaakTniHui
marepian gas aktyanidauii Ta 3aCBOEHHS JIEKCUKU 3a Te-
mamy “MarasuHun. Tokynku. lpoaykTyn xapyyBaHHS".
Knro4dosi cnoBa: rnokyrku, npoaykTv Xxap4yyBaHHs, MaseHbKi
marasunHu, cynep-/ rinepmMmapkeTu, KyrniBesibHi 3BUYKU,
rpamaTuyHi i 1IeKCUYHI HaBUYKU.

Menbhuk E. FO. OT KOP3UHbI K TENIEXKE

Crartbsi noceseHa npobieme M3MeHeHWA, MPOUCLLIEALLINX
B MoKynaTtenbCkux rnpuBbidkax ¢paHuy3on. OTobpaH
ANOaKTUYeCKu matepuasn anas aktyanu3aumm N YCBOEHUSs
JIeKCuku, OTHocsLericss K Temam “Mara3uviHbl. [Tokynkuy.
lpoaykTsl nuTaHus”.

KnoyeBbie cnoBa: nokynku, npoayKTbl MATAHUS, MaieHb-
Kne maras3uiHbl, cyrnep-/ runepmMapKkeTsl, roKynaTeabCckmue
NPUBLIYKN, PAMMaTUYECKNE YN JIEKCUYECKUNE HaBbIKU.

Melnyk Ye.Yu. From a basket to a cart

The article deals with alterations that have occurred in buying
habits of the French. The didactic materials for updating
and learning the vocabulary relative to the topics “Shops.
Shopping. Food” are selected.

Keywords: purchase, food products, stores, super-/
hypermarkets, buying habits, grammar and lexical subskills.

Objectifs: faire découvrir le changement radical des
habitudes des consommateurs francais, travailler sur le
vocabulaire concernant les produits d’alimentation, les achats
dans les petits commerces et dans les grandes surfaces, réviser
I’emploi du Passé Composé et de I'Imparfait, perfectionner
les compétences de compréhension et d’expression orale et
écrite

Niveaux: intermédiaire et avancé

Matériel: photocopies des textes, matériaux audiovisuels

1. Un point de départ. Lisez le texte ci-dessous et
répondez aux questions.

“Etavec ceci?” demandait I’épicier, coupant une dernicre
tranche de jambon, tout en faisant patienter une longue file
de clients. Quarante-cinq ans plus tard, 1’attente — toujours
14 — ne se fait plus dans la méme convivialité. Les caissieres
des hypers, exténuées par un rythme trépidant, n’ont pas
ce bagou qui compensait largement la lenteur du sevice, et
les clients — des couples avec enfants aux revenus moyens
— se concentrent exclusivement sur leurs chariots débordant
de victuailles. Ce changement radical des habitudes des
Francais s’est accompagné d’une chute impressionnante de
leurs achats dans les petits commerces — ils représentaient
53 % en 1970 et seulement 24 % en 1994 — tandis que les

grandes surfaces totalisent aujourd’hui pres de 70 % des
dépenses alimentaires des ménages. Un record mondial!
Depuis I’ouverutre du premier hypermarché, un Carrefour,
en 1963, a Sainte-Genevieve-des-Bois, les Francais n’ont
cessé de plébisciter les prix bas, le plus grand choix — avec,
notamment, la démocratisation des produits de luxe comme
le saumon fumé ou le foie gras — et la possibilité de tout
acheter sous un méme toit. Quitte a laisser mourir les
épiceries, les boucheries, presque entierement cannibalisées
par la grande distribution, les poissonneries et les marchands
de quatre-saisons. Seules des boulangeries, encore
fréquentées par 65 % des ménages, s’en sont tirées.
Heureusement, cette fin de siecle est nostalgique: on revient
aux racines, au terroir, a I’authentique. Car rien ne remplace,
décidément, les conseils et les potins des commercants du
quartier.

(L’Express, 03.06.1999, P.52)

. Doit-on attendre pres des caisses dans les hypermarchés?

. Pourquoi les caissieres sont-elles exténuées?

3. Qu’est-ce qui compensait la lenteur du service dans les
petits commerces d’autrefois?

4. Qui est un client type des hypermarchés?

5. Pourquoi, dans les hypermarchés, les chariots débordent-
ils toujours de victuailles?

6. Quel est le taux des dépenses alimentaires des ménages
en ce qui concerne les grandes surfaces?

7. En quelle année et ou le premier hypermarché a-t-il été
ouvert?

8. Qu’est-ce qui attire les Frangais dans les hypermarchés?

9. Quels produits de luxe peut-on trouver dans les hypers?

10.Quels petits commerces sont cannibalisés par la grande
distribution?

11.Quel est le pourcentage des ménages qui fréquentent les
boulangeries?

12.Pourquoi les petits commerces commencent-ils a renaitre

dans les centres-villes?

o =

2. Les magasins, les vendeurs et les produits. Révisez le
vocabulaire et complétez les phrases dans I’exercice
qui suit.

boulangerie (f) — boulanger (m): pain (m), baguettes (f,

pD;

patisserie (f) — patissier (m): gateaux (m, pl), tartes (f,

pl), brioches (f, pl), petits pains (m, pl) aux chocolat, crois-

sants (m, pl);

confiserie (f) — confiseur (m): confitures (f, pl), bonbons

(m, pl), nougat (m), d’autres sucreries;
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épicerie (f) — épicier (m): café (m), thé (m), pates (f, pl),
farine (f), sucre (m), sel (m), épices (f, pl), boissons (f,
pl), conserves (f, pl);

laiterie-cremerie (f) — laitier (m): lait (m), créme fraiche
(f), yaourts (m, pl), fromage blanc (m), beurre (m);
fromagerie (f) — fromager (m): fromages (m, pl) /
camembert (m), roquefort (m), brie (m), cantal (m) /;
boucherie (f) — boucher (m): viande (f) / beeuf (m), porc
(m), veau (m), mouton (m), poulet (m) /;

charcuterie (f) — charcutier (m): saucisses (f, pl), saucisson
(m), jambon (m);

poissonnerie (f) — poissonnier (m): poisson (m), produits
(m, pl) de mer, huitres (f, pl);

fruits-légumes (m, pl) — vendeur / marchand (m) de fruits
et de 1égumes: fruits (m, pl), l€gumes (m, pl).

= Onvaa............. (chezle............... ) pour acheter

= On achete .......... : R (chezle ................. ).

3. Vrai ou faux?

1. Avant, les vendeurs ne faisaient jamais patienter leurs
clients.

2. Les caissieres des hypermarchés ne sont jamais fatiguées.

3. Lapolitesse des caissieres compense largement la lenteur
du service.

4. Les relations entre les clients et le personnel des
supermarchés ne sont pas toujours conviviales.

5. Les chariots des clients sont presque toujours pleins de
provisions.

6. Les Francais achetent de moins en moins dans les petits
commerces.

7. La plupart des dépenses alimentaires se font dans les
hypermarchés.

8. Les hypermarchés séduisent les Frangais par les prix bas,
le plus large choix, la démocratisation des produits de
luxe et la possibilité de tout acheter sous un méme toit.

9. Seules les boucheries ne sont pas en crise.

10.Les Francais n’ont pas de nostalgie pour les petits
commerces.

11.11 y a de plus en plus de petits commerces en banlieue.

12.La qualité du service de la grande distribution peut bien
remplacer la convivialité des petits commerces.

4. Remplissez les trous:

Dans cet ....ooiiiiiiiiiiiii , 1l s’agit du
................................................... radical des
................................. des Francais concernant le lieu
de Pachat des .......ccocoiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e, .
Avant, on faisait les ..........cooiiiiiiiiiiiiinn. dans les

.......................................................... (épiceries,
boucheries, poissonneries, boulangeries) dans une ambi-
ANCE etenneeiiieeaiie e eeaaaaes . Le service n’était pas

................................ , il fallait attendre son tour, mais
c’était sympathique parce qu’on pouvait .....................
au vendeur, ECOULET SES . .uuurrrrrrrireeiieiiiinnnnnns et discuter
les derniers ...........cceeeeinennnne du quartier. Aujourd’hui,
tout n’est plus comme avant: les Francais préferent les
................................................... qui totalisent

70% des dépenses ..........cceeviiiiiiiennennn. des ménages.
Ce qui y attire les Francais, ce sontles prix ...................
Jepluslarge ..o , la démocratisation
deS .o et la possibilité

de tout acheter ... .
Pourtant, le dernier temps, les ..............ccooeiiiiii.L.
renaissent dans les centres-villes. On y va pour retrouver la
cordiatité des ..............ooieiiiiin. humaines.

5. Traduisez: “OT KOp3HHBI K TeJI€KKe”

Tocmognu XKepap xuset B Cent-2KeHeBbeB-1e-bya,
psanom ¢ ITapuxem. Ceityac emy 6osblie 60 jeT, 1 OH
pacckKasblBaeT, KaK M TIe €ro ceMbs Ieliajia MOKYIKH,
KOTIa OH OBLT MOJIOABIM.

«Bot yxke 68 neT s XuBY B 3TOM Topozke. 60 et Ha3a
OH OBLI 0OYeHb CIIOKOMHBIM, He OBLJIO IITyMa, JbIMa, JTIOAU
He OBbUIM YTOMJIEHBI HaIlpSIKEHHBIM PUTMOM KM3HMU.
Korna s1 6611 pebeHKOM, MOsI ceMbs Aejiajia MMOKYIKU B
MaJIeHbKMX Mara3mHYMKax Halllero kBapTaua. PsmoM c
MOUM JOMOM OblJIa OyiogyHast, 1 OYJTOYHUK, TOCIIOTWUH
bepne, 011 IpyroMm mMoero orna. Ero kpyaccansl ObLIN
BOCXUTUTENIBHBIMU, XJIeO BCETa TETUIbIM, U KOTAA ST IPU-
XOIWJI B OYJIOUHYIO, TOCIIONMH bepbe maBam MHE Bcerma
Oys1ouky ¢ mokojagoM. OH OBIT OYeHb MWJIBIM, W BCE
JTIIOOWJIN TETUTYI0O OOCTAaHOBKY €T0 MarasmHuuka. B aToit
OyJ104HOI Becerna ObLIN JJIMHHBIE OUYepear KIIMEHTOB, HO
HUKTO He cepamics. Kuteau KBapTajaa oOCcyxXaanu
MOCJIeIHNE HOBOCTH, CIIJIETHU, KOTOPBIE MHTEPECOBAIN
Bcex. Bpemst mpoxoauito 6eicTpo. Kpome Toro, Oy109HUK
JIIOOWJT IIIYyTUTh, U €T0 3a0aBHBII SI3bIK B 3HAUUTEILHOMN
CTEIIEHN KOMIICHCHPOBAJI MEIJIUTEIbHOCTh OOCITYKH1-
BaHus. Hemaneko oT Moero goMa ObLIM OakKajeiHBIE
MarasMHYMKM, phIOHA] JTaBKa, MSICHOW M KOJOACHBIMN
mara3uHbl. [IpogaBer oBo1ieit OB OpaTOM MOE MaMBbl,
M €Tr0 Mara3mHYMK ObLI HAIIPOTHUB HAIIIETo AoMa. Y HEro
Bceraa ObLIT OOJIBIION BEIOOp oBoIIel U GppykToB. 1963
roJ U3MEHWI Haiuyu npuBblYku: B CeHT-2KeHeBbeB-11e-
Bya mocrpounu runepmapker, Kapdyp. Toponok cran
MEeHee CITOKOMHBIM, TIOSIBUJIOCH OOJIBIIIE JIIOACH 1 MAIIIMH.
[TageHMEe MOKYIIOK B MajJcHbKMX Mara3MHYMKax OBLIO
Brevat/stiomym! JItoau Xoauiam Tyna Bce MEHbIIE M MEHb-
mre. B runepMapkeTe MM ITOHPAaBUJIUCHh HU3KKE 1ICHEI,
CcaMBlii OOJIBIIION BEIOOP, NeMOKpaTHU3allisI MPOAYKTOB
KJlacca JIIOKC M BO3MOXHOCTh KyITUTh BCE MO OJHOM
KpHIIIeH (3TO AeMCTBUTEIBHO yI00HO!). JIeiCTBUTENBHO,
KOITYEHBIH JIOCOCH U (Pya rpa OBUTH TaM MeHee TOPOTUMH,
yeM B OakaJeifHOM MarasmHe, WU 3TO ObLIO BaXKHO IS
KJIMEHTOB — CEMEMHBIX Map CO CPEIHUMHM JOXOJaMU C
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nmetbMu! Ho rony riepecTany TaM pa3roBaprBaTh, KIIMEH-
TBI COCPEIOTOYMBAJIICH UCKITIOUUTEIHHO Ha CBOMX TeJIEXK-
Kax, 3al0JIHEHHBIX IpoBu3ueit. Haim pacxonsl Ha TUTa-
HUE JeNal0TCs ceiyac UCKIIIOYMTEIBHO B OOJIBIIIMX Mara-
31HAaX, U MAJICHbKME Mara3unHYMKY MePEeKUBAIOT TPYIHBIC
BpeMeHa. PeIOHas n1aBKa, HalpuMep, JOJKHA ObLia 3a-
KpbIThcs. ToabKo y OynouHbIX HeT nmpobiem! K coxare-
HUI0, OXUIaHUE Y KAaCChl HUKY/IAa HE IEJTOCh, TOJTBKO OHO
He Jej1aeTcs OoJbllie B TOU Xe TerIoi 00CTaHOBKE, KakK
paHbllle B MaJeHbKMX MarazuH4yukax. K cyactelo, oHU
HAYMHAIOT BO3POXIATHCS B LIEHTPaX OOJIBIINX TOPOIOB.
MbzI Bo3BpaimaeMcs K KOPHSIM, K IMMOIJIMHHOMY, K MECT-
HBIM IIPOIYKTaM.»

6. Ecoutez le dialogue et présentez toute I’information
sur la personne interviewée:

L’enquéte
José, qui est étudiant dans une école de marketing, fait

une enquéte aupres des clients dans un supermarché. I1
s’approche d’une femme, Madeleine.

José: Pardon, Madame, je suis étudiant dans une
école de marketing et je fais une enquéte aupres
des clients dans ce magasin. Je peux vous poser
quelques questions?

Madeleine: Cadépend. Ca va prendre combien de temps?

José: Oh, une minute ou deux.

Madeleine: D’accord.

José: D’abord, quelle est votre profession?

Madeleine: Je suis comptable.

José: Vous étes mariée?

Madeleine: Non, célibataire.

José: Vous faites du sport?

Madeleine: Oui, je fais de I’aérobic. Et quelquefois je
fais de la natation. Et du ski.

José: Le soir, vous sortez?

Madeleine: Oui, souvent. Ja vais au cinéma, aux concerts,
je rends visite a des amis.

José: Vous vous déplacez comment?

Madeleine: J’ai une voiture. Une petite voiture.

José: Et vous venez souvent dans ce magasin?

Madeleine: Oh, en moyenne une fois par semaine, je
pense.

José: Depuis combien de temps?

Madeleine: Depuis trois ans. Depuis qu’il existe.

José: Et qu’est-ce que vous achetez en général?

Madeleine: En général des provisions — de la nourriture,
du détergent. Et du maquillage.Et parfois des
vétements.

José: Vous achetez des fruits et des 1égumes?

Madeleine: En général, non. Les fruits, les 1égumes, la

viande, je les achete au petit marché a coté de
chez moi. Et le pain, bien sir. C’est plus frais
et c’est moins cher.

José: Qu’est-ce que vous aimez le mieux dans ce
magasin?

Madeleine: Sa situation. C’est situé entre ma maison et
mon travail. Donc, c¢’est trés pratique pour moi.

José: Et ce que vous aimez le moins?

Madeleine: Les prix! Je sais qu’ils ne sont pas plus élevés
qu’ailleurs, alors, je continue a venir ici.

José: Merci de votre compréhension, Madame. Au

revoir et bonne journée.
(Guide de la communication)

® Utilisez les expressions du texte “Du panier au
chariot” pour compléter le dialogue et remplir les
trous:

José fait une enquéte aupres des clients dans un
hypermarché, un Carrefour, a Sainte-Genevieve-des-Bois.
Il s’approche d’une femme, Madeleine.

José: Depuis combien de temps vous venez dans ce
magasin?

Madeleine: Depuis son ouverture en ..., c’est-a-dire
depuis ... ans. Depuis qu’il existe.

José: Avez-vous des connaissances qui viennent dans
ce magasin?

Madeleine: Oui, ce sont des couples avec ...

José: Vous achetez beaucoup de provisions?

Madeleine: Oh oui, mon chariot est...Et je peux trouver
ici les produits de luxe comme ... a un prix ...

José: Vous achetez des fruits et des 1égumes?

Madeleine: En général, non. Les fruits, les 1égumes, la
viande, je les achete au petit marché a c6té de
chez moi. Et le pain, bien siir. C’est plus frais
et c’est moins cher.

José: Donc, vous avez vos petits commerces
préférés!

Madeleine: Bienslr, mon ..., ma...J’aime bien aller chez
... parce que ...Vous savez, rien ne remplace

José: Qu’est-ce que vous aimez le mieux dans ce
magasin?

Madeleine: Sa situation. C’est situé entre ma maison et
mon travail. Donc, c’est trés pratique pour
moi. En plus, ici, j’ai la possibilité de... et le
choix...

José: Et ce que vous aimez le moins?

Madeleine: Les prix! Je sais qu’ils ne sont pas plus élevés

qu’ailleurs, alors, je continue a venir ici. Outre
cela, pres des caisses, ily a ... etles caissiéres

7. A vous! Ou faites-vous vos courses? Préférez-vous
les petits commerces ou les hypermarchés? Détaillez
votre réponse. Décrivez le supermarché
(hypermarché) le plus proche de chez vous.

Ompumano 20.03.14
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