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(OpanxomoBHa mepiapexnama
AK 3aci6 ¢opmyBaHHA MiXKYNbLTYPHOI KOMNETEHTHOCTI
Y CTYAEHTiB MOBHHX cneyianbHocTeM

AHoTtauisa. PopmyBaHHS MiXKYJIbTYPHOI KOMIETEHTHOCTI €
roJ1I0BHUM MPIOPUTETOM CyH4acHOi oCcBiTv, 0COB6IMBO Le ak-
TyaJslbHO [J151 HABYaHHS CTYAEHTIB MOBHUX CrieLia/lbHOCTeH,
sKi 3HaxoasTbcsl 6e3rnocepeHbo Yy KOHTakTi 3 iHO3e€MHO0
MOBOIO | KyJIbTYypPOI. MIXKY/IbTYpHa KOMYHIKaLisd Moxe
BinbyBaTUCS IK Hepe3 npsiMuii KOHTaKT 3 HOCISIMU MOBU, Tak
i ornocepeakoBaHoO Yepe3 BUBYEHHS] aBTEHTUYHUX TEKCTIB. Y
cTartTi npeacTaBaeHo GPaHKOMOBHY MEAIVHY pekiamy K
3aci6 popmMyBaHHS MiXKYyJbTYPHOI KOMIETEHTHOCTI y
CTYAEHTIB. PO3IJISHYTO CTepeoTunu sk popmy couiasibHUX
peripe3eHTauivi Ta iXHI0 PoJib | MiCLe Yy MEAIVHIV pekiami.
BugineHi etanu y poborTi 3 Bigeopeknamorw. HasegeHo
npuknag MeToanyHoi po3pobku Ha maTtepiasii Bigeopekiamm
3 METOK (POPMYBaAHHS MIXKKY/IbTYPHOI KOMIETEHTHOCTI y
CTYAEHTIB MOBHUX CrieLiaibHOCTEMN.

Knioyosi cnoBa: MiXXKY/IbTypHa KOMIMETEHTHICTb, Mesdia-
peknama, ctepeoTunu, ppaHuy3bka MoBa, CTYAEHTU
MOBHUX criewia/lbHOCTEN.

PycHak []. A. YeHOBULKUV HALMOHAaJIbHbIVI YHUBEPCUTET
nmeHu IOpus PegbkoBuya

dpaHkoa3blYHaa Meanapeksama Kak cpeacTeo ¢popmMu-
POBaHUS MEXKYJIbTYPHOA KOMMETEHTHOCTU Y CTYAEHTOB
S13bIKOBbIX CMeLunanbHOCTeNn

AHHoTaumnsa. DopmupoBaHNe MeXKYIbTYPHOM KOMMETEHT-
HOCTU BbICTYNaeT r/1aBHbIM MPUOPUTETOM COBPEMEHHOIO
o6paLjoBaHusi, 0COBEHHO 3TO aKkTyaslbHO AJ1s1 0OYHEHUS CTYy-
JIEHTOB S13bIKOBbIX CreunaabHOCTEN, KOTOPble HaxoasTCcs
HeriocpencTBEHHO B KOHTAKTe C MHOCTPAHHbLIM SI3bIKOM U
KyJ/IbTYPOU. MexXKy/bTypHasi KOMMYHUKaLMS MOXET Mpounc-
XoAUTb Kak Hanpsimyro, 6iaroaapsi MPsMoMy KOHTakTy C
HOCUTeIIMU 3blka, Tak M 0rnocpenoBaHHO, B ripouecce
n3y4eHuns aBTEHTUYHbIX TEKCTOB. B cTatbe npeacrassieHa
ppaHKoa3bI4YHas MeanviHasl pekiama kak criocob ¢popmupo-
BaHUs MEXKYJIbTYPHOUN KOMNETEHTHOCTU y CTYAeHTOB. Pac-
CMOTPEHbI CTEPEOTUIMbI KaK popMa coumnasibHbIX Pperpes3eH-
Tauun, ux poJsib 1 MECTO BO (PPaHLY3CKON MeANHON pe-
kname. BeigeneHsl atarnsl paboTsi ¢ Buaeopekaamoi. lNpea-
JIOXEH MpUMep MeToAMNHYECKON pa3paboTku Ha maTepuase
BuaeopeksiaMbl C Lesibio GOPMUPOBAHUS MEXKYJIbTYPHOM
KOMIMETEeHTHOCTU y CTYEHTOB S3bIKOBbIX CMeLnNaibHOCTEN.
KnodyeBble cnoBa: MexKysibTypHasi KOMNeTeHTHOCTb, Me-
avapekiama, CTepeoTurbl, ppaHLy3CKuUi 3biK, CTYAEHTbI
SI3bIKOBbIX CrleLnabHOCTEMN.

Rusnak D. A. Yuriy Fedkovych Chernivtsi National University

The advertising French media text as a method of
forming the foreign language students’ intercultural
competence

Abstract. Introduction. Teaching intercultural communi-

cation is the main objective of university student’s study. The
forming of intercultural competence is very important for the

foreign language students. There are two ways to realize the
intercultural communication: by the direct contact with the
native speaker and through authentic texts. The forming of
intercultural competence is possible by using the authentic
media texts in the teaching process at university.

Purpose. The purpose of the article is to consider the
particularities of advertising French media text as a method
of forming the intercultural competence.

Methods. Analysis of socio-psychological and methodo-
logical scientific sources on advertising texts in French and
of different types of stereotypes, as a component of culture,
has been used. Results. An advertising text as an example
ofthe modern aid of foreign language students’ intercultural
competence forming is presented in the article. The content
of intercultural competence is described. A stereotype as a
form of social representations is characterized. The role
and place of stereotypes in French advertising text are
described. The stages of working with the advertising
videotext are described. An example of methodic project of
the video advertising text is proposed. The conclusion has
been made: the advertising text as a rich source of language
and cultural information let form students’ intercultural
competence along with others foreign communicative
competences. The prospective of the further research is
selecting French and Ukrainian advertising texts that can
be used for teaching students intercultural communication.
Keywords: intercultural competence, advertising text,
stereotypes, French, the foreign language students.

IMocTranoBka mpo6aemu. CyyacHUii eTan PO3BUTKY
BUIIIO1 OCBIiTU BiZOYBA€THCS B KOHTEKCTI IJ1oOanizaliii Ta
IHTepHallioHaIi3allil CoLliaIbHUX, MOTITUYHUX Ta EKOHO-
MIYHUX MPOLIECIB, 3 YUM ITOB’SI3YETHCS 3POCTAaHHS POJIi
MIXXKYIBTYPHOI KOMYHiKalIil IK OAHi€1 3 (hOpM COLliaJIbHOL
B3a€EMOJii, sIKa BigOyBa€ThCsI MiXK IpeacTaBHUKAMU
PI3HUX KyJIBTYp i HapomiB. Sk 3a3Havae B. [. AkchoHOBa,
MiXXKYJIBTYpHa KOMYHIKallisl CTa€ XapaKTepHOIO PUCOI0
CY4acHOIO CYCITiJIbCTBA, a il pO3BUTOK — OJHUM i3
MIPiOPUTETHUX HAIIPSIMiB cucTeMu ocBiTu [1, c. 128].

JocaimkeHHsI MMTaHHS MIXXKYJIBTYPHOI KOMYHiKaIlii
BUKJIMKAE ITiIBUILIEHUI iHTepeC (axiBLiB y pi3HUX Hay-
KOBUX rany3sx (dinocodii, KyJbTypoJiorii, ICUXOJIOTII,
COLIOJIIHTBICTUKH TOLIO). JIOBEAEHO, 1110 TOJIOBHOIO YMO-
BOIO [IJIS1 3AiAICHEHHSI MIXXKKYJIBTYPHOI KOMYHiKallil € po3-
BUTOK MIJNCKYAbMYPHOI KOMNemeHmHocmi 'y TpelcTaB-
HUKIB pi3HUX KyABTYp i Hapo#is [1; 5; 11]. Y 3B’a3Ky 3 UM
B YMOBaX iHILIOMOBHOI OCBITH OYEBUIHOIO € AKTYaJIbHICTb
npobemMu GopMyBaHHS MixKKYJIBTYPHOT KOMIIETEHTHOCTI
SIK 3JaTHOCTI CTYIEHTIB JO CIIJIKYBaHHS 3 MMPEACTaBHU-
KaMU iHIIMX KyJbTYp, BCTAHOBIIOIOYM IIPU 1IbOMY rap-
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MOHIHI CTOCYHKHU BilIIOBIZHO A0 Pi3HUX KYJIBTYPHMUX
cutyanii [3; 11].

AHaJti3 HayKoBOI JiTepaTypy CBITYUTH PO Te, 110
nuTaHHS (OPMYBaHHS MiKKYJIETYPHOI KOMIIETEHTHOCTI B
npolieci HaBYaHHS iHo3eMHMX MOB (IM) nocmimKyeThes 3
1990-x pokiB XX ct. [Ipo 1e cBiguath podbOTU TaKMX
HaykoBliB, sk B. I. Bepemarun i €. M. Kocromapos
(1991), I1. H. Joneus (2002), I. A. 3umus (2006),
I B. €nizapona (2001), O. I. KBacosa (2012), T. B. Ko-
6ina (2010), A. IT. Cagoxun (2007), B. B. CadoHoBa
(1996), C. I. Tep-Minacosa (2000), B. 1. ®ypmaHoBa
(1994), M. Byram, G. Zarate (1997), M. Byram, B. Grib-
kova et H. Starkey (2002), Ch. Puren (2002) Ta iH.

Pazom 3 TuM, CTyIiHb PO3POOKU LIOTO ITUTAHHSI HE
MOXe BBaxaTHCh 1ocTaTHiM. Ha Halty myMKy, OKpeMoro
JIOCJIiIKEeHHS ITOTpeOy€e MUTaHHS (POPMYBaHHS MixKKYJIb-
TYPHOI KOMIIETEHTHOCTI B YKPaiHOMOBHHUX CTYACHTIB
MOBHUX CIELiaJIbHOCTEN Ha MaTepialli MeIiiiHOI peKiIaMM,
sKa BKJIIOYAE Pi3HI BUAM TEKCTiB MEIiMHOTO XaHPy
(panio-, Tejie-, ra3eTHOI il iHTEpHET-PEKJIaMU ).

BuxkopucTtaHHs MeiiiHOI peKiaMu y IpoLieci HaBYaHHS
(dpaHIy3bKOi MOBM SIK iHO3€MHOI BUMBYaJIOCh OaraTbMa
nenarorami, cepen sikux T. B. Kapamuiesa, A. 1. IBaHueH-
Ko, I1. FO. MensHuk,. M. Boiron, B. Bulgarie, M.-E Narcy-
Combes Ta iH. Y pe3yabTaTi HUX AOCiIKEHb BUSIBICHO
BUCOKUI AUAAKTUYHUINA MOTEHLial peKJaMHUX Me/ia-
TEKCTiB Ta e()eKTUBHICTh IX BUKOPUCTAHHS B IIPOLECi
HaBYaHHS Pi3HUX acIeKTiB ()paHIy3bKOl MOBH. ¥ CBOIX
MoMepenHixX Mpasix MU po3MIsiAain COLiOKYJIbTYPHUIA
KOMITOHEHT peKJaMu y TMpolieci HaBYaHHS CTYACHTIB
rpaMaTUYHOTO MaTtepiaay [7] Ta BUBHAYMIU KpUTEpii
BiIOOpPY pekIaMHMX MaTepiajiiB IJisi HaBYaHHS (paH-
KOMOBHOI rpamMaTuku cTyaeHTiB BH3 [8].

MeTolo cTaTTi € 1OCIiANTH 0OCOOJIMBOCTI (hOpMyBaHHS
MiXKKYJIBTYPHOI KOMIIETEHTHOCTI y CTYIEHTIB Ha MaTepiati
(GpaHKOMOBHOI MeIiapeKiaMu. J11st IoCITHEHHS TOCTaB-
JIEHOI MEeTU MOTPiOHO BUPIIIUTHU TaKi 3aBHAaHHS: OaTU
BU3HAYCHHS MiXKKYJIBTYPHOI KOMITIETEHTHOCTI SIK HEOOXi-
HOI YMOBU 1151 3AiMCHEHHS YCITIIIHOIO MiIXKYJIBTYPHOIL
KOMYHIKallii; BUBYUTHU creludikKy (ppaHIy3bKIX peK-
JIAMHMX MeIiaTeKCTiB sIK KOMIIOHEHTa 3MiCTy HaBYaHHSI
MiXKKYJIBTYPHOTO CHIJIKYBaHHS CTYIE€HTiB MOBHUX CII€LIi-
aJIbHOCTEI; ONTMcaT METOAUKY POOOTH 3 MEIIMHUMU pe-
KJIJAMHMMU TeKCTaMM B polieci GopMyBaHHS y CTYICHTIB
MiXXKYJIBTYPHOI KOMYHIKaTHBHOI KOMITIETEHTHOCTI.

Pe3ynbraTu gocaimkenns. Y npoieci onanyBanHs IM
nependavya€eThbCsl, 0 CTYACHTHU ITOBUHHI OBOJIOMITY Midic-
KYAbMYPHOI0 KOMNemeHmHicmio, sika BKJIIOYA€ 3HAHHS
PiIHOI 1 iHO3eMHOI KYJIBTYpP, BMiHHS 3aCTOCOBYBATU CBO1
3HAHHS B MPOLECi MiXKKYJIBTYpHOI KOMYHiKallii, JOCBig
MIXKYJBTYPHOTO CITUJIKYBaHHSI il TOJIEpaHTHE CTaBJICHHS
IO TIPEACTaBHUKIB iHIIMX KyabTyp [11, ¢. 10]. fIk 3a3Ha-
yae I. B. €nizapoBa, MeT010 (hOpMyBaHHS MiKKYJIBTYPHOI
KOMIIETEHTHOCTI € TOCSITHEHHSI TAKOTO XapaKTepy MOBHOI
0COOMCTOCTI, 1110 JACTh 11 MOXKJIMBICTb BUMTU 3a MeXi

BJIACHOI KYJIBTYpU It HAOYTH poJib MeAiaTopa KyJIbTyp, He
BTpayvaloyy BIIACHOI KyJIETYPHOI ileHTU4IHOCTi |3, ¢. 218].

TakuM 4HOM, MiXKYJIbTYypHAa KOMIOETEHTHICTb CTY-
JIEHTiB MOBHMX CII€LIiaIbHOCTEI BKJIIOYA€ BMiHHS Opi-
€HTYBATUCS y (PeHOMEHAX iHIIIOTOo 00pa3y KUTTS, iHIIIOL
CBIIOMOCTi I CUCTEMU ITOYYTTiB, i€epapXii HiHHOCTEI;
CnpuiiMaTH i1 po3yMiTH (baKTU iHIIOI KYJIBTYpH, ITOPiB-
HIOBATH iX 3 BJACHUM CBIiTOTJISIAOM i KYJIBTYPHUM JOCBi-
JIOM, 3HAXOOUTU MiXK HUMM BiIMiHHOCTiI M CXOXOCTI;
KPUTUYHO OCMUCIIOBATH (haKTH iHIIOI KYJIBTYpH i TUM
caMMM 30arayyBaTu BJacHYy KapTUHY cBiTy [3; 11].

3azHauumo, ciaigom 3a T. B. KoyibiHo10, 1110 MixKKYJTb-
TypHa KOMYHIKaIlist MOXe BifOyBaTHCs Y pisHUX (popMax,
a came SIK yepe3 MpsSIMMil KOHTaKT 3 MpelcTaBHUKAMU
iHIIIMX KYJbTYp, TaK i OMocepeaKoBaHO Yepe3 BUBUCHHS
JIiTepaTypu, Mpecu i iHIIMX aBTEHTUYHUX MaTepiaiB,
3aBMISIKU SIKAM CTYJEHTU BUBYAIOTh OCOOIMBOCTI 1HIIIOT
KyJbeTypH [5, c. 109].

Y npouieci popMyBaHHS MiXKKYJIBTYPHOI KOMIIETEHT-
HOCTI T'OJIOBHOIO MIEpPeBarolo BUKOPUCTAaHHST aBTEHTUYHUX
MEeIiMHUX peKJIaMHUX TEKCTiB BUCTYMA€E MOEAHAHHS
HaBYaHHS MOBU i KyJIbTYpY Hapo1y, MOBa SIKOTO BUBYA-
eTbesi. CydacHi pekslaMHi TeKCTH XapaKTepu3yIOoThCs
SICKpaBO BUpPake€HOIO HallioHAIbHO-KYJIBTYPHOIO CITeIIM-
(}iko10 i BUCTYNAIOTh IKEPEJIOM MOBHOI I KyJIbTypO-
3HaBuoi iHopmallii [4; 6; 16]. 3rigHo 3 P. baptom, pekaa-
Ma UBHAHAEMBCSA AK opma KOMYHIKaAyii ma sk enemeHm
Macoeoi Kyabmypu, aKuil 6i000paicae KapmuHy ceimy
NeBHO20 CYCRINbCMBA, 11020 UIHHOCMI, OpieHmauii, mpaouuyii
it icmopiro 10, c. 45].

Y cydyacHOMy CBIiTi He iCHY€e Maifxke >K0oaHO1 chepH Ii-
SUTBHOCTI, Jie 0 He OyJ1a 3a1isiHa pekjiama. Pexiiama He TiJib-
KU YBil1IIJ1a y TOBCSIKIEHHE XKUTTS, aJie 1 cTajla Cepilo3HUM
3aco00M BIJIMBY Ha KOJEKTUBHY Ta iHAUBiAYyaJlbHY
cBimoMicTh [9, c. 97]. OctaHHiM yacoM pekjiaMa HabyJia
CTaTyCcy OJTHOTO 3 TOJIOBHMX 3aCO0iB MiXKYJbTYPHOTO
CHiJIKYBaHHS 4yepe3 BCe Oiblll CTPIMKHUIM iMIIOPT TOBApiB.
IMmmopTyrouu ToBapu y KpaiHy, KOMITaHisI TAKOX iMITOPTY€E
1 pexyiaMy, sika I03BOJIUTh 1ii TIOBITOMUTH IIPO CBiil TOBap
Ha PUHKY, a TAKOX CIOHYKATH MOTEHLIMHUX KITIEHTIB 0
MpUaOAHHS 1IOTO TOBApy. 3 METOIO MEPEKOHATH CITOXM-
Baua KyIUTU TOBap Y pekaaMi 4acTO BUKOPUCTOBYIOThCS
CTEPEOTUIIHN SIK 3aCi0 IMCUXOJIOTIYHOTO BIUTMBY Ha TTOKYTILIS.
Tak, H. FO. ByTeHKO Haroouye, 1o pojib CTepEOTUITIB Y
pekJiaMi Beimka. BMiHHSI IX BAKOPMCTOBYBATH Ha ITPAKTHILI
€ BaXKJIMBOIO YMOBOIO €(heKTUBHOI poOOTH peKJiamicTa,
OCKIJIbKU, KEPYIOUM CTepEeOTUINIaMU i BIJIMBAIOYU 3a X
JTOTIOMOTOI0 Ha CMOXKWBaya, PeKJIaMicT MOKe IPoIaTH BCe
1110 3aBTOTHO, HE3aJICXKHO Bill SIKOCTi TOBapy i1 00’ €EKTUBHOI
notpebu B HboMy [2]. Lle mosicHIoeThCS TUM (paKTOM, 110
CTepEOTUIU CIIPUMMAIOTHCS SIK BiTOOpaskeHHS peaTbHOCTi
[17]. Tomy pekiiama He TiJIbK BAKOPHUCTOBYE CTEPEOTHIIN,
BOHA TaKOX IX CTBOPIOE 200 POOUTH MILTHIILIMMU, HaB’sI-
3YI0YM CITOXKMBAYEBi IIEBHUI CTWIIb KATTSI (HOPMU Tiri€HN,
OJISIT, 1Ky TOIIIO).
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Y cBolO Uepry, colliajibHi ICUXOJOTY 3a3HAYAIOTh, 1110
CTEPEOTUIIHN € OAHIEI0 3 (POPM coyiarbHux penpezeHmauiil,
i SKUMU pO3YMilOTb ifiel, AyMKU, 00pa3u il 3SHaHHS, SIKi
MOIUISIIOTHCSI OUIBIIICTIO WICHIB CYCHiILCTBA i 3a IOMO-
MOTOIO SIKUX WIEHHU CYyCHiIbCTBA OAEPKYIOTh MOXKJIUBICTh
KOHCTPYIOBaTU colliajibHYy peayibHicTh [15]. BiacHe
cmepeomun 8U3HA4AEMbCs K CHpoujeHe, 3a3dane2ios npu-
[iHAMe YA8AeHHS, W0 He BUNAUBAE 3 8AACHO20 D0CBIOY NPO
neeHy Kameeopito 0cib, cmocosHo iXHb020 U0y, 36UHOK
i nogedinxu [3, c. 142; 11, c. 28]. BoHu MOXyTb CTOCYBa-
TUCh CBOEI BJIACHOI HalliOHAJbHOI TPyIH (aBTOCTEPEO-
TUIK) abo0 iHIIMX HalliOHaJbHUX I'PYIl (reTepocTepeo-
tunu). Ak 3aznauvae O. [1epbe, crepeoTrnu — 1e Crpo-
LIEHHSI peaJbHOCTi, BOHU 3allIOBHIOIOThH MPOTaJuHU B
iH(opMallii, M1 3BepTAEMOCH 10 HUX, 1100 MiATBEPAUTA
Hallli ouikyBaHH# [17].

31aTHICTh 10JIaTU CTEPEOTUIIU, SIKi MOXYTb OyTHU
COLIIOKYJIBTYPHUMU 0ap’epamMuy MixKKYJIbTYPHOTO iaJory,
BUCTYINAE OJHIEIO 3i CKIAAOBUX MiXKKYJIBTYpPHOI KOMIIE-
TEHTHOCTI cTymeHTiB [3; 6; 16]. BBaxkaeTbcs, 1110 3a
JIOTIOMOTOI0 CTEPEOTHUIIIB JIIOAU HAMaraloThCs HE TIJIbKU
OLIHUTH iHIIY KYJBTYpy ¥ iHIIMHI CITOCIO XKUTTS, aie
TaKOXX BUIIpABIAaTU HETaTMBHE CTaBJICHHS Ml OUCKPU-
MiHallilo 10 MPeACTaBHUKIB iHIINX KyabsTyp. Came Tomy
B IIpolLieCci HaBUYaHHSI CTYIEHTiB MiXKKYJIBTYPHOTO CHiJIKY-
BaHHS OJHMM i3 3aBIaHb BuKiamada IM e momojiaHHs
HEraTUBHMX CTEPEOTHUIIIB, SIKi IPOSIBIISIIOTHCS B yIEPe -
JKEHOMY CTaBJICHHI IO CITiIBpPO3MOBHHUKA — IIPEICTaBHUKA
iHIIOI KynbTypu. JIJIsT TOro 1mo6 DOCSATTH i€l MeTH, He-
00xinHO B mpolieci HaByaHHs IM aHatizyBaTu il KpUTUY-
HO OLIiHIOBATH y3araJlIbHeHHSI i CTEpEOTUIIN, TIPUHMAIOU
11 00roBopIOIOYM pi3Hi TOuKM 30py [11, c. 31].

daxiB11i B rajy3i coliaJibHOI IICUXO0JIOTIT pO3Pi3HSIIOThH
Pi3Hi TPyIM CTEPEOTHUITIB Y peKIaMi, ceped IKUX Halipo3-
TMOBCIOIKEHIILIMM € TeHIePHi, BiKOBi Ta eTHiuHi [12].

Tendepui cmepeomunu. T1in reHAEpHUMHU CTEPEOTUIIA-
MU PO3YMIIOThCS YSIBIICHHSI IIPO TUIIOBI PUCH i1 XapaKTe-
PUCTHUKM YOJIOBIKiB Ta 3KiHOK, SIKi ITOAUISIOTHCS OUTBIIIICTIO
MpeACTaBHUKIB MeBHOI KybTypH [1; 9]. BBaxkaerbcs, 1110
peKJiaMa € SICKpaBUM IPUKJIaI0M CTEPEOTUITHOTO YSIBIeH-
HS1 PO KiHOK i YOJIOBiKiB y 3aco0ax MacoBoi iH(hopMallii.
DaxiB1Ii 3 COLIOIHIBICTUKH MOSICHIOIOTh Liei (haKT TUM,
1110 peKjaMa BUCTYIA€ MOEAHAHHSIM IBOX IMCKYPCIiB —
MEPBUHHOIO Ta BTOPMHHOTIO, ¢ NMEPBUHHUMN AUCKYPC
YTBOPIOE Oe3MmocepeHbO MPOMO3UIIiI0 PO TOBApU Ta
TIOCJIYTH, a COLIia/IbHI peTipe3eHTallil, IKi IpyHTYIOTbCSI Ha
CTepeoTUIax, 30KpemMa reHIepHUX, yTBOPIOIOTh BTOPMHHUIN
NIMCKYPC, TIKMI BKJIIOUAE TIPUXOBaHi, HeSIBHI, TPOTE KyJIb-
TYpHO 3HaYMMi cMUcI0Bi Koau |9, ¢. 101]. Tak, nepBUHHUMIA
IUCKYPC AEMOHCTPYE, SIK YMUCTO IIepe TOW UM iHIIWI
MPAIbHUMI TTOPOLLOK, K YYIOBO MPALIOE HOBUI KYXOHHUI
KOMOaiiH, SIK KOMIT I0Tep JO0IIOMAara€ IpuiiMaTy IpaBIIbHi
pillieHHs], SIKKi He3a0yTHii apomar y 1iux napgymiB TOLIO.
Bropunnuii nucKypc iHhOpMYE IIpo Te, XTO IIOBUHEH IIPaTH
MOPOIIKOM, XTO MOBUMHEH TOTYBaTH iKY, XTO IpUIAMae

pIILlIEHHST 3a JOIIOMOT0I0 KOMII'IoTepa i KoMy IOTpiOHO
o0paru 1eit apomar, o0 ToCsIrTH yemixy [9, c. 102].
Takum yrMHOM, XIHKM 4YacTillle peKIaMyIOTh 3aCO0M
JIJISI IIPAHHSI, a YOJIOBIKM — aBTOMOOLTI. SIKIII0 3K YOJIOBIKI
peKJIaMyIOTh ITOOYTOBI TOBapu ab0 TOBapu IJIsS HiTei,
pexjiaMa HOCHUTbH CKOpillle TYMOPUCTUYHUI XapaKTep,
aKIIEHT pOOUTHCS Ha 3MiHi POJIEH, 1110 MA€ 3aI0BOJTLHUTHU
XKiHOYE ero i, TaKUM YMHOM, 3MYCUTH iX KyIyBaTU
pexkJilamMmoBaHMit ToBap (Hanpukian, Puc.lTa Puc. 2).

SEAT Arosa. Les femmes ne intéressent plus qu'a leur voiture. =
SEEAT
UL ErTaOcitn

Puc. 1. Peknama aBTomobina SEAT

ina.fr
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3arajiom, XiHKa B peKjiaMi Ma€ YOTUPU OCHOBHI poJi:
JKiHKa-J1100J1519a MaTH, XXiHKa-1100J1s14a Ipy>KMHa, KiHKa- La marque M 0o | ns ¢ h er
JIoMorocItofapka I xxiHka-o0’ext 0axxanHs. Haitposmo-
BCIOJIXKCHIIIMM CTEPEOTUIIOM BUCTYIAE 00pa3 JciHKU-
domoeocnodapku [1; 13]. Lle mosICHIOETHCSI TUM, 1110 TOBapU
10 JOTJISIAY 32 JOMOM aApecoBaHi came iii: XiHKa BUKOHYE
Pi3HY XaTHIO POOOTY IMPOTITOM IHS: MpUOUpae, roTye,
XOJUTH 3a MoKynKamu Toio. Crepeorun Kopoaesu Jlomy
(Reine-Du- Foyer) mokasye XiHKY, U151 SIKO1 TOJIOBHE I11aCTsI
— 11€ YUCTUIi OyarHOK (Hanpukiana, Puc. 3)

que le

Hard Discount

Puc. 3. Peknama 3acoby gns npubupaxHsa Balai Swiffer.

JIBa iHIIMX CTEPEOTUNU — JCiHKU-Mamepi W JiciHKU - Crrac MTTEETD
210052401 Opyscunu — HaOVKAIOTHCS 10 MEPIIOTO (MCiH-
Ku-domoeocnodapku). Aje KpiM 10MallIHbOi pOOOTH XKiH-
Ka Ma€ OyTH rapHOI0 MaMoOI0 Ta Jit00JI40I0 IPYKMUHOIO.
Lli 06pa3u XiHku po3BuBatotbes y @paniiii mics Apyroi
CBiTOBOI BiliHU B nepioa 6e6i-0ymMy. Y Takiii ciM’1 6aTbKo
Mpallloe, a MamMa 3aJTUIIAETHCS BAOMA i AOMJISIIAE 32 AiTh-
mu. lle BimoOpaxaeTbcsa B peKaMi, IKa IIpeACcTaBIIsIE
MaMy 3 IiTbMU (Puc. 4) a00 XiHKY IMOpsia i3 KOXaHUM
qyosioBikoM (Puc. 5).

B ocraHHi poku B pekJiaMi Bce YacTillle BUKOPUC-
TOBYETBCSI 00pa3 JciHKU-00’ekma, 30KpeMa 00’ekma 6a-
acanna. Llei ctepeoTuIt Mae NpUBEPHYTH yBary 4YoJIOBiKiB
10 TOBapy, MPpHU LIbOMY XiHKa 3 CAMUM TOBapOM He ifieH-
TudikyeTbcs. Tijlo XiHKM BUCTYIA€ MPOBOKALIIEIO,
00’€KTOM 3BalJIeHHS i 0axkaHHSI. 3 SIBJIIETbCS CTEPEOTUIT
(aTasbHOI XiHKU, Mepel IKO He MOXKJIMBO BCTOSITU (Ha-
npukian, Puc. 6 ta Puc. 7). 3a3Ha4nMoO, 1110 TaKa pekjiama

LE ROEBOY

Hajiyacrile BUCTyIae MpeAMETOM KPUTUKU Y CYCITiIb- T CHARLOTTE
CTBi I 3BUHYBAUYYETHCS Y CEKCU3MI (AUCKPUMiHaILis . ' = _ Une petite usine
0cOo0M 3a TeHAEPHUMU O3HAKAMM ). . - f e Démontepe o1

TakuMm ynHOM, Y DpaHLy3bKill pekiiaMi MU 0a4nMMO
Pi3HOIJIAHOBY XKiHKY — BiJl JOMOT'OCIIOAAPKM 10 He3aIeX-
HOIi, 3Ba0IMBOI #1 eneraHTHOI XKiHKM. 1110 X cToCcyeThecs
YOJIOBIKIB, TO Yy peKJIaMi ITPeICTaBIEHO CTEPEOTUIT YOJI0-
BiKa-3aXMCHUKA, CUJILHOTO i MYXXHBOTO, SIKU1 aCOLil0-
€ThCS 3 30BHIIIIHIM CBiTOM, CBOOOI010, IIPUTOAaMM, TPO-
IKrMa i poboTolo (HaIpUKIIad, BigeopeKiIaMKU Harolo
Coca-cola zéro calories https://www.youtube.com/v/
HQEYo2YLF14 ta napdymiB One million Bin Paco
Rabanne https://www.youtube.com/v/qpj2U8G1gDc).

Puc. 5. Peknama TexHikn Moulinex
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Puc. 7. Peknama kaBu Carte Noire Puc. 6. Pexnama napdymis Armani Code

Yos0BiK B pekyiaMi — AUPEKTOP Ha IiAIPUEMCTBI a60
MpalliiBHUK 0aHKiBCbKOi chepu. YacTo B pekiami 4oJIOBIK
HOCHUTb KOCTIOM, OCKIJIBKM BiH XOIUTb Ha poboty (Puc. &
Ta Puc. 9). Pexiiama pialie rnokasye 4ojoBika Ha KyXHi,
SIKIIO TiIbKU HE UIeTHCS PO CTPABU ILIBUAKOTO ITPUTOTY-
BaHHs 200 BiH Bgoma onuH [14; 17].

Bikosi cmepeomunu. Ilin BIKOBUMU CTepeoTUNaMU
pO3yMiIOThCS TUIIOBI PUCHU Ta SIKOCTI BiAMOBiZHO A0
HOPMAaTUBHUX, IKMMU HATIJISIIOTHCSI 0COOM IMMEBHOTO BiKY
[11; 12]. ¥ peknami mosoni Jtoau (CTEPEOTUI ITiAJIITKY)
OISITalOThCSI CBOEPIIHO, MaIOTh MOOLTEHM TeIE(POH TOIIO
(Puc.10). Jlrony moxujaoro BiKy He € CTapuMM, BOHU
aKTUBHI, y TApHOMY CTaHi 310pOB’S I 3aiiMaIOThCSI CBOIMU
onykamu (Puc. 11).

Emmuiuni cmepeomunu. YABI€HHS OMTHUX HAPOIiB PO
iHILIi HApOoaU OTPUMAJIM HAa3BY HalliOHAJILHUX 200 €THiu-
HUX ctepeoTumnis [11; 12]. Bonu, sk mpasuiio, Bigoopa-
2KalOTh CTaBJICHHS II€BHOI €THIYHOI IPYNHU 10 iHIIUX eT-
HOCIiB, TOOTO MICTSITh B COOi eBHUI OLIIHOUHUIA €JIEMEHT.
HauioHanbHi CTepeOoTUIIN Y peKiaaMi MOIUISIOTHCS Ha
aBTOCTEPEOTHUIIN Ta TETEPOCTEPEONUTHU. Y NIEPLIOMY BU-
MajaKy MaeTbes npo audepeHialio XKUTEeNiB CilbChbKO1
MiclIeBOCTi 1 MicTa. Y pa3i, KoJu aKLIEHTYETHCSI aBTCH-
TUYHICTb NTPOAYKTY, MOTO Ma€ MPEACTABISITA 0C00a, sIKa
aCoIII0EThCA 3 MEeBHOIO MicleBicTio. Hanmpuknan, cup,
KOBOACHi BUpOOM i BUHO MPEACTABICHI XKUTEJISIMU CilIb-
CbKOI MiCLIEBOCTI, 1110 CTBOPIOE €(PEeKT aBTEHTUYHOCTI,
Xo4a BUpOOHUILTBO LIMX TOBAPiB AABHO iHAYCTPiali30BaHO
(Puc. 121a Puc. 13).

Y npyroMmy BUIajaKy aklIEHT CTaBUThCS HA TOXOIXKEHHI
PEKJIaMOBAaHOIro ToBapy 3 iHIIOI KpaiHu. Hampuxknan,
crareTi — iTajiichbKi (4epBOHMA i 3eJIeHUI KOJBOPH yTIa-
KOBKM), KOKOCOBUI I'eib-AyII peKJaMye YOPHOIIKipa
MaHeKeHHUId. BBaxaeTbcs, 110 3aBASIKM BUKOPUC-
TaHHIO €K30TUKM TOBap Kpalle npogaerbes [17].

ol
o s alERE

Puc. 8. Peknama 6penny Smalto

o e Bogpo

£ Lo s

Puc. 9. Peknama aBTomobinga Lexus

Puc.10.
Pexknama
TEXHIKN
Grundig
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ON PARDONNE TOUT
A LEUR CREATIVITE

F o .
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Puc. 12.
Pexnama cupy
Abondance

SlckpaBUM IPUKJIaA0M BUKOPUCTAHHS T€TepOCTEPEO-
TUIIIB € Bimeopekysiama aBToMO0iIs Renault, sika 1eMOH-
CTPYE Kpalll-TeCT aBTOMOOIJIiB Pi3HUX KpaiH, cepel SIKNX
¢dpaHly3bKa Mapka Renault mpeacTaBiieHa siK HaiiOLIbIII
HamifiHa. B pexkiaMi aBToM00iJi 300paxkeHi B oOpa3ax
Xap4yOBUX MPOAYKTIB, SIKi TIPENCTaBISIIOTh KOXKHY KpaiHy:
KoBOaca — Iepmanilo, cyuri — frnoHiro, a 6arer — ®@paH-
uito (Puc. 14).

Pexiiama agantyeTbest 10 pi3HOI KJieHTypu. BoHa Hi-
YOoro He BUTAIy€E, a JIMIIE CTEXUTh 32 HOBUMM iesIMU,
sIKi BUKOPUCTOBYE. Tak, 11100 CTBOPUTHU IO3UTHUBHE CTaB-
JICHHSI CIIOXMBaya 0 ToBapy ado ITOCIyru, pekjiama
3aCTOCOBYE T'YMOD SIK IIO3UTUBHI €MOI1lii, 1110 MalOTh IIPH-
BEpHYTHU KJIIEHTA IO peKsiaMOBaHOro mpeamera. Ha-
MpUKIal, peKJlaMHa KOMIIaHis (hpaHIy3bKOTro OaHKY
Cofidis cTBopuia AECITOK aHIMaLiHUX BiICOPOJIMKIB
Préjugés, pourquoi ?, B SKiii BUCMIiIOIOTbCSI HETaTUBHI
TeHIEPHi, BiKOBI Ha HalliOHAJIbHI CTEPEOTUITH, 110 MAa€E
Ha MeTi 3MiHMTH TaKOXK CTaBJICHHS KJIIEHTIB i 10 KPEAUTIB
(Ous. Fiche pédagogique).

YV MeToanuHiii TiTepaTypi BigMi4a€ThCSI BUCOKUIA CTY-
MHiHb IMIAKTUYHOI a1alITOBAHOCTI peKJIAMHOTO MaTepially,
SIKMIA BU3HAYAETHCSI TAKMMU MOTO XapaKTepPUCTUKAMMU,
SIK JOCTYIHICTb, SIKa JOCSTAETHCS AyOJIIOBAaHHSIM Ti€l
camoi iHdopmallii pisHUMHU 3acobaMu (TEKCT, 300pa-
JK€HHSI ), YiTKiCTIO i IIPOCTOTOIO CIOKETY, @ TAKOK MOBHOIO
CBOEPIIHICTIO, JAaKOHIYHICTIO TEKCTiB MpU O6araTcTBi
acoliaTMBHUX PSI/iB i KOHOTaTUBHUX 3B’s13KiB [4, c. 101].

YV KOHTEKCTi MiXKKYJBTYPHOTO MiAX0Iy 10 HaBUYaHHS
IM ompalroBaHHS peKJIAaMHUX MeIiaTeKCTiB BKJIIOYAE JBi

ETORKi
oo syt

FIER D'ETRE BASQUE

[www.VDyoutube.com]-Renault ad

[www.VDyoutube.com]-Renault ad

di =

Puc. 14. Peknama aBTomob6ina Renault
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CKJIaJOBi: a) (hbOpMyBaHHS iHIIIOMOBHOI KOMY-
HiKaTMBHOI KOMIIETEHTHOCTI Ta 0) (hOpMyBaHHSI
MiXKYJIBTYPHOI KOMIIETEHTHOCTI.

Y Mexax 1aHoro TOoCTiIKeHHS i BIZIIOBITHO
10 BU3HAYEHHST MiXKYJBTYPHOI KOMIIETEHT-
HOCTIi, HaBeIeHOI'0 BUIIIE, O CKJIaJIOBUX 3raja-
HOI KOMITETEHTHOCTI CTYI€HTiB M1 BiTHOCHMO
3HAHHS Pi3HUX TUITIB CTEPEOTHUIIIB Ta BMiHHS 1X
po3mi3HaBaT y GpaHIy3bKiil MeIifiHili peKia-
Mi, TOPIBHIOBATH i3 iCHYIOUMMHU CTEPEOTUTIAMU
1IOAO TaKOTO X SIBUIA y BJIACHIN KyJbTYypi,
3HAXOAMTH CHiJIbHI pucU ¥ BiAMiHHOCTI,
KPUTUYHO OLIIHIOBATH 1Ii CTEPEOTUIIN 3 METOIO
YCYHEHHS 0ap’€piB Ipu MPSIMOMY CITUIKyBaHHi
i3 IpencTaBHUKAMU (DPaHITy3bKO1 KYJIbTYPH.

Y po6oTi 3 MeAiliHOI PEKJIaMHOIO MU BUOK-
PEeMIIIOEMO TpU eTamu: 1) pellenTUBHUIA, 2) pe-
LENTUBHO-PEIPOAYKTUBHUMI, 3) IPOAYKTUB-
HUM.

Ha peyenmuenomy emani ananizyetbcs
3MICT MediapeKjJaMH1 BiAMOBiIHO A0 1i TUITY
(aymio, Bigeo- uyu ikoHorpagiuHa) 3 METOIO0
(GopMyBaHHS Y CTYJIEHTIB PELIETITUBHUX KOMY-
HIKaTMBHUX HAaBUYOK i BMiHb B ayIifoBaHHi a00
B UMTaHHi.

Ha peuyenmueno-penpodykmuenomy emani
BiZOyBalOThCsl IHTEpIIpeTallis ineil peKjiaMu,
0OroBOPEHHS 3aCTOCOBAHUX Y Hill 3aC00iB
BILUIMBY Ha CIIOXHMBaya 3 METOI0 (DOPMYBaHHS y
CTYIOEHTIB KPUTUYHOIO MHUCJICHHS, YIOCKO-
HaJICHHSI IXHiX MOBJICHHEBUX HABUYOK i BMiHb i
HaOyTTSI COLIOKYJIBTYPHUX 3HAaHb. 3aBOaHHS
1IbOTO €Tamy 30CepeXeHi HacaMmepea Ha
COLIIOKYJIBTYPHOMY KOMITOHEHTI peKJIaMHUX
MOBIIOMJIEHb.

3arajibHOBIZOMO, 1110 B ITpoleci popMyBaH-
HsI MIXKKYJBTYPHOI KOMIIETEHTHOCTI OepeThcs
IO yBaru B3a€EMOZisl piHa MOBa — iHO3€MHa,
pigHa KynbTypa — iHO3eMHa [3; 11; 16]. Ls
B3a€EMOJis PiAHOI I iHO3€eMHOI MOB 1 KYJBTYpP
pealli3yeThcsl Ha TPETbOMY, NPOOYKMUBHOMY
emani: 00roBOPIOIOTHCS COLliaIbHI perpe3eHTa-
11i1 f cCTepeoTUIIn, HasIBHi Y peKJiaMi KpaiHU BU-
y4yBaHOI MOBH, a TaKOX ITOPiBHIOIOThCS pe-
KJIaMHM pi3HUX KpaiH. PazoM 3 TUM, cTyneHTam
MPOITIOHYETHCS KpeaTUBHE 3aBIaHHS y CTBO-
peHHi MeaiapeKJIaMU IJ1 YKPaiHChKOTO TTOKYII-
1151 3 BAKOPUMCTAHHSM HalliOHAJIbHUX CTEPEO-
tuniB. OTXe, 3aBIaHHS LILOTO €Taly MaloTh
KOMYHIKAaTUBHMI XapaKTep i BUKOHYIOThCS
YCHO a00 MHUCHMOBO.

Hapenemo i1 npukiiagy MeTOOUYHY PO3-
poOKy 3 (hopMyBaHHS MiXKKYJIBTYPHOI KOMIIE-
TEHTHOCTI Ha MaTepiaji MediliHOI peKaaMu
¢dpanuy3bkoro 6aHky Cofidis :

Fiche pédagogique: Préjugés, pourquoi ?
Source : hitps:/www.youtube.com/watch?v=zemnEEOkHb0&Iist=PL QtH4jfju7e7APPxuVisSDGXeFGLIYKYAJ
Niveau : B1-B2
Public : étudiants de 1" ou 2™ année
Themes : la civilisation francaise ; les stéréotypes sociaux ;
Objectifs :
Communicatifs
— Compréhension audio-visuelle ;
— Parler des différences et des stéréotypes.
Socioculturels et interculturels :
— Prendre conscience des représentations stéréotypées ;
— Compréhension culturelle et interculturelle

I. PeunenrusHuii eram.
1.1. La compréhension globale :
— Regardez les vidéos et répondez aux questions:

1. De quel type de document s’agit-il ? a)une bande-annonce
b)une bande dessinée
¢)une publicité

2. A votre avis, pour quel produit ou service?

a) le ministere des affaires sociales
b) un établissement de crédit
¢) une association de défense des animaux

3. Quel est le ton ? a) réaliste b) humoristique c) triste

 Vidéo 1 : Les femmes n’ont pas le
sens de I'orientation ! Pourquoi ?
Parce qu’elles préferent suivre leur
instinct maternel.

Ou alors : parce qu’elles n’ont jamais
de chance avec les cartes.

Ou alors : parce qu’elles ont souvent
du coup de foudre.

Vous trouvez ¢a absurde ? Nous
aussi. Cofidis, changez votre regard
sur les préjugés.

Vidéo 2 : Les hommes ne savent
pas faire la cuisine ! Pourquoi ?
Parce que ce sont de petites natures
Ou alors, parce que la maison est une
source intarissable de la nourriture
Ou alors, parce que la cuisine est
une science qui les échappe

Ou alors, parce qu’ils sont distraits
par leur superpouvoir.

Vous trouvez ¢a absurde ? Nous
aussi. Cofidis, changez votre regard
sur les préjugés.

Vidéo 3 : Les mamies ont toujours
8 des caniches. Pourquoi ?
Parce que c’est bien pratique en hiver.
Ou alors : parce qu’ils sont d’'une
grande aide pour le ménage.

Ou alors : parce que ¢a dépanne
quand il y a du vent.
Ou alors : parce qu’ils sont super

forts aux jeux de société.

Vous trouvez ¢a absurde ? Nous
aussi. Cofidis, changez votre regard
sur les préjugés.
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Vidéo 4 : Les papis se léevent
toujours aux aurores, pourquoi ?
Parce que le premier arrivé est le
premier arrive.

Vous trouvez ca absurde ? Nous
aussi. Cofidis, changez votre regard
| sur les préjugés.

Vidéo 5 : Les jeunes sont de gros
flemmards ! Pourquoi ?

Parce que le travail les déteste

Ou alors, parce qu’ils préferent
passer leur temps a écouter la
musique

Ou alors, parce gu’ils sont allergiques
au ménage

| Ou alors, parce que sur leur planéte,
travailler, c’est illégal.

Vous trouvez ¢ca absurde ? Nous
aussi. Cofidis, changez votre regard
sur les préjugés.

Vidéo 6 : Les Parisiens font
toujours la gueule ! Pourquoi ?
Parce que les heures de pointe
3l révélent leur vrai visage.
Ou alors parce qu’ils ont le sens de
. | la compétition.

g Ou alors, parce que s’amuser, c’est
du sérieux.
Vous trouvez ca absurde ? Nous
aussi. Cofidis, changez votre regard
sur les préjugés.

1. 2. La compréhension sélective et détaillée

— Analyse des images : Regardez les vidéos et complétez le tableau:

Vidéo 1

Vidéo 2

Vidéo 3| Vidéo 4| Vidéo 5| Vidéo 6

Les
personnages :

Les lieux :

Les activités vus
a l'écran :

— Compréhension audio-visuelle : Regardez les vidéos et écoutez.
Reliez les informations de deux colonnes.

1. Les femmes n’ont pas le
sens de l'orientation !
Pourquoi ?

2. Les hommes ne savent
pas faire la cuisine !
Pourquoi ?

3. Les mamies ont toujours
des caniches ! Pourquoi ?

4. Les papis se lévent
toujours aux aurores !
Pourquoi ?

5. Les jeunes sont de gros
flemmards ! Pourquoi ?

6. Les parisiens font toujours
la gueule ! Pourquoi ?

a

)
b)

Parce que c’est bien pratique en hiver.
Parce qu’elles n’ont jamais de chance avec
les cartes.

Parce qu’ils sont d’'une grande aide pour le
ménage.

Parce qu’elles ont souvent du coup de
foudre.

Parce que ce sont de petites natures.
Parce qu'ils sont allergiques au ménage
Parce que le premier arrivé est le premier
arrivé.

Parce qu'’ils ont le sens de la compétition.
Parce qu’ils sont distraits par leur
Superpouvoir.

Parce que le travail les déteste

— Quels sont les slogans de ces vidéos ? Complétez les phrases.
Vous................ Changez
— Interprétation : Quelle idée est suggérée ? Cochez la ou les

bonnes réponses.

a) Les préjugés sont drdles.

b) Le crédit n’est pas comme on croit.

c) Les préjugés sont infondés.

d) Les préjugés sont utiles pour analyser le monde.
e) Les sociétés de crédit sont malhonnétes.

I1. PenenTuBHO-penpoayKTUBHUI eTan

- Répondez aux questions :

a) Quelle idée sur les femmes / les hommes / les
Jeunes/les gens dgés/ les Parisiens est ironisée
dans la vidéo ?

b) Quelles explications vous paraissent plus
absurdes que les autres ?

¢) Quelles autres réponses aux questions posées
pourriez-vous donner ?

d) Quel est I’objectif de la publicité ?

e) Quel effet le message a-t-il sur vous ? (positif,
négatif, stressant, rigolo, valorisant, etc.) ?

III. ITpoaykTUBHMIA eTan.

- Ecrivez 3 préjugés courants en Ukraine sous
forme de question.
Pourquoi les hommes sont / ne sont pas /
savent / ne savent pas......

Pourquoi les femmes....... ?
Pourquoi les jeunes........ ?
Pourquoi les vieux........ ?
Pourquoi les Ukrainiens ....... ?

- Imaginez la publicité humoristique pour une
société qui jouerait sur les stéréotypes sociaux.

BucHoBku i nepcnekTuBu. TakuM YuHOM, TpU
po3poO1ii Bripas 3 (hOpMYBaHHS MiXKKYJIBTYPHOI
KOMITETEHTHOCTi MU BpaxyBaJIu crielin(iky Me-
JiapekjaaMU SIK JiKepesia MOBHOI 1 KyJIbTypo-
3HaBYOi iH(popmaliii. OCOOIMBICTIO BUKOPHUC-
TaHHS 1IbOTO aBTEHTUYHOTO MaTepialy € (op-
MYBaHHSI MiXKYJBTYPHOI KOMIIETEHTHOCTI Ha
OCHOBI PO3BUTKY iHIIIUX BUIiB MOBJICHHEBOI [Ti-
SUTBHOCTI. 30KpeMma, J10 3alIpoIIOHOBaHOI HAMU
METOAMYHOI pO3POOKU YBINIILIU TP €Taru po-
00THu 3 MediapekiaMorlo: 1) pelenTuBHUM, Ha
SIKOMY (DOPMYIOTHCSI iHIIIOMOBHI aylio-Bi3y-
aJibHi HABMYKM Ta BMiHHSI; 2) peLIeNITUBHO-PE-
MPOAYKTUBHUM, SIKUI Mependayae po3BUTOK
MOBJICHHEBUX HAaBUYOK i BMiHb Ta HaOyTTs
COLIIOKYJIBTYPHUX 3HaHb; 3) TPOJYKTUBHUA, 10
SIKOTO MU BKJIIOUMJIY BIIPaBU y NOPiBHSIHHI pi3-
HUX BUIIB CTEPEOTUIIB (DpaHIIy3bKOI Ta K-
paiHCbKOI KYJIBTYp Ta 3aBOAHHS Y CTBOPEHHI
MeJliapeKkjiaMy 3 BUKOPHMCTaHHSIM HallioHab-
HUX CTepeoTUIriB. [lepcreKTuBY MoaaibIInX
HayKOBUX PO3BiIOK IepeadavaroTh Bigdip ¢ppaH-
KOMOBHOI i1 yKpaiHOMOBHOI MeIiifHOI peKJIaMU
3 METOI0 HaBYaHHSI MIKKYJIBTYPHOTO CITUIKY-
BaHHSI CTYJEHTIB MOBHUX CHelliaTbHOCTEN.
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